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本概要旨在向　閣下提供本文件所載資料的概覽。由於僅為概要，故並無載列全
部可能對　閣下屬重要的資料，該概要整體內容以參照本文件全文為限，並應與後者一
併閱讀。　閣下在決定 [編纂][編纂]前，應細閱本文件全文。任何 [編纂]均涉及風險。有
關 [編纂][編纂]的若干特定風險載於本文件「風險因素」一節。　閣下在決定 [編纂][編
纂]前應細閱該節。

概覽

我們是中國綜合性API數據流通服務商。我們向互聯網公司、電信運營商、科技
公司及其他商業及政府組織以及應用程序開發商及科技專業人士提供標準API服務及定
製化數據管理解決方案。綜合性API數據流通服務市場與行業特定的API數據流通服務
市場共同構成整體API數據流通服務市場，而整體API數據流通服務市場本身亦為API

服務市場的一部分。

應用程序編程接口（通常稱為API），是一組允許未連接的應用程序相互通信的協
議。API如何運作的一個常見示例是當客戶在移動應用程序上請求天氣信息時，該應用
程序通過API向天氣數據供應源發送請求，然後處理，檢索所要求信息，並通過API向
客戶的移動應用程序發送回應。實現這種連接的替代方法將需要移動應用程序開發商
及數據供應源共同合作建立一個連接不同應用程序的新系統。然而，當連接需要每天
處理來自各種不同數據來源的數百萬個數據請求時，這種替代方案通常是不可行。API

是實現在組織內部及跨組織之間交換數據及功能的便捷方式。API可以打通數據孤島並
處理大量數據互換。

我們致力於打通數據孤島，提供跨越多個服務類型和場景的線上API服務。我們
的API市場（我們所提供的API組合）可匹配請求及響應並促進數據流通。該等服務已
廣泛應用於互聯網服務、軟件信息服務、通信等各垂直行業。自API市場於2011年6月
推出以來，我們已開發超過770個專有API。於2023年，API市場處理了超過1,200億
次API請求。我們的客戶包括騰訊、阿里巴巴、百度、網易、美團、中國移動、中國
聯通、中國電信等知名企業及眾多其他互聯網公司、應用程序開發商以及個人。截至
2023年12月31日，API市場向客戶提供380多個專有API。於2021年、2022年及2023

年，我們API市場的關鍵客戶的留存率分別為78.9%、85.7%及59.1%。於2021年、
2022年及2023年，來自我們的API市場關鍵客戶收入擴張率分別為136.4%、139.1%及
217.3%。
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憑藉綜合性API數據流通能力，我們於2020年開始提供數據管理解決方案，該

解決方案是一種定製化數據技術解決方案，由一個或多個產品和服務組成，其中包括

提供API的生命週期管理服務的APIMaster；可收集、清洗和處理數據以為數據賦能

的綜合性數據處理平台DataArts；旨在以特定模式執行基本和重複性任務的RPA軟件

QuickBot；解決數據流通中的隱私保護問題的隱私計算工具SmartShield；及確保數據

流通分佈式賬本的安全性的聯盟區塊鏈工具AnchorChain。

我們提供的解決方案可協助組織進行數字化轉型。我們提供定製化、數字化和本

地化部署的數據管理解決方案，滿足了包括政府機構、製造、金融、電信及其他行業

多元化客戶的需求。我們的技術可打通數據孤島，清洗異構數據源，從而形成統一標

準的數據。

得益於我們先進的技術和服務能力，我們獲得了客戶的認可，收入快速增長。

於2021年、2022年及2023年，我們的總收入分別為人民幣260.0百萬元、人民幣328.9

百萬元及人民幣441.1百萬元。於2021年至2023年，我們錄得收入複合年增長率為

30.2%。於2021年至2023年，我們數據管理解決方案收入的複合年增長率為23.1%。

API市場

我們的API市場提供標準API服務。客戶可以將其軟件應用程序與API市場提供的

標準化API快速集成，使他們能夠快速實現其場景所需的功能。我們的客戶主要包括互

聯網公司、軟件及程序開發商和電信運營商，為匹配應用場景，客戶訂購的服務類型

有所不同。我們在API市場上提供的API覆蓋服務範圍廣，如有身份認證、短信通知、

天氣預報、新聞、IP地址查詢和充值，我們將有關服務大致分類為以下三種服務類型：

• 查詢：客戶利用我們的API來要求檢索數據結果，如身份認證、手機在網狀

態、在網時長、公司信息及天氣情況等若干公開信息。截至2023年12月31

日，我們已提供約300種付費查詢服務API。我們最受歡迎的查詢API之一

名為「三要素」API。「三要素」指客戶的真實姓名、已註冊手機號碼及中國

身份證號碼。中國的互聯網平台通常要求新客戶提供該等「三要素」以驗證

客戶身份及註冊新賬戶。客戶在不洩露任何個人資料的前提下將收到「是」

或「否」結果，確認該三要素是否與同一人先前登記的資料相符。終端用

戶將其三要素提供予客戶的線上界面，如移動應用程序、網站或微信小程

序。線上界面透過我們的API向數據服務供應商提供加密數據。倘提供的
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信息與其記錄相符，數據服務供應商將返回「是」的結果。下圖闡述三要素

API的運作原理：

終端用戶

數據流：輸入三要素

付款 付款

根據請求數量付款

數據流：返回「是」或「否」結果

「三要素」API

數據流：加密真實姓名、已註冊手機號碼及
中國身份證號碼

客戶線上界面

本公司

數據服務供應商

• 短信通知：客戶提供服務使終端用戶可訂購短信提醒、狀態更新和推廣。
我們的API助力短信賬戶登記、登錄、安全通知和密碼重置。截至2023年

12月31日，我們已提供約五種付費短信通知服務API。就短信通知API而

言，終端用戶發起短信通知請求並向客戶的線上界面提供其手機號碼。客

戶向第三方短信服務提供商發送短信通知請求，該提供商進一步將請求交

付給電信運營商。電信運營商向終端用戶發送短信。例如，當終端用戶登

錄應用程序時，可選擇通過手機驗證登錄。在這種情況下，應用程序將通

過我們的API以加密後的終端用戶手機號碼向第三方短信服務提供商發送驗

證碼請求。第三方短信服務提供商將與電信運營商合作，後者將向終端用

戶發送驗證碼登錄短信。下圖說明短信驗證API的工作原理：

數據流：發送短信通知

短信通知API

短信服務提供商

數據流：發送加密手機號碼及
驗證碼請求

本公司

終端用戶

數據流：
發起短信通知
並提供手機號碼

付款 付款

電信運營商

客戶線上界面

數據流：
發送加密手機

號碼及驗證碼請求
付款
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短信通知API的另一例子是促銷短信通知。客戶可向第三方短信服務提供商
或電信運營商發起發送促銷短信通知的請求。我們將要求客戶提供短信通
知模板。第三方短信服務提供商將與電信運營商合作，電信運營商將向指
定的終端用戶發送促銷短信通知及向客戶發送確認短信（即是否成功發送短
信通知）。下圖闡述促銷短信通知API的運作原理：

數據流：發送短信通知

促銷短信通知API
數據流

：成功
或失敗

確認短
信

短信服務提供商

數據流：發送加密手機號碼及
促銷短信通知請求

本公司

終端用戶

付款 付款

電信運營商

客戶線上界面

數據流：
發送加密手機
號碼及促銷短信
通知請求

付款提供手機
號碼

• 充值：我們於2023年的絕大部分充值服務為手機充值。終端用戶在客戶線
上界面通過點擊「充值」按鈕，輸入其手機號碼及充值金額，便可發起充
值。客戶的線上界面通過API向我們發送充值請求。於收到請求後，我們將
(i)直接向電信運營商發送請求，之後向電信運營商付款；或(ii)直接向充值
服務提供商發送充值請求，然後向其付款。我們一般不參與電信運營商與
服務提供商之間的互動。截至2021年、2022年及2023年12月31日止年度，
手機充值服務收入分別佔充值服務總收入約80%、99%及99%。自2021年
以來，我們一直戰略性縮減充值服務的規模。下圖闡述充值API的運作原
理：

手機充值服務

API

數據流：
發送充值請求及
加密手機號碼

充值服務提供商數據流動：
在(ii)的情況下，
發送充值請求及
加密手機號碼

本公司

終端用戶

付款

支付預付款項並
進行後續結算根據充值面值付款

電信運營商

客戶線上界面

數據流：
在(i)的情況下，
發送充值請求及
加密手機號碼 在(ii)的情況下，

充值安排╱付款

在(i)的情況下

作出付款 數據流：
發起充值並
提供手機號碼

在(ii)的情況下
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就查詢及短信通知而言，我們根據客戶發出的API請求次數向其收費。對若干大

客戶而言，我們與其單獨訂立協議，提供API服務並按月度結算費用。就充值而言，我

們按向客戶提供的充值面值的單價與電信運營商或服務提供商相同面值購買成本之間

的差額賺取收入。我們來自API市場的收入透過預付款和後付款兩種方式結算。以預付

款結算的收入是指在提供服務之前客戶向我們付款的銷售（即向預付款客戶的銷售）的

收入。以後付款結算的收入是指在提供服務後客戶向我們付款的銷售（即向後付款客戶

的銷售）的收入。於2021年、2022年及2023年，來自API市場後付款客戶的收入分別佔

API市場總收入的83.7%、86.4%及94.4%。請參閱「財務資料－綜合損益表主要組成部

分－收入－按結算方式劃分的收入」。

數據管理解決方案

我們的數據管理解決方案主要包括三種服務類型，包括外部數據管理、數據處理

和數據流通。通過我們的解決方案，我們使機構能夠在保護隱私和安全的情況下高效

地歸集、處理、管治、共享和利用數據，從而實現數字化轉型。我們的數據管理解決

方案具有以下主要優勢：

• 通過外部數據管理提升研發效率：我們賦能客戶利用市場數據和服務，使
他們能夠專注於業務創新，同時受益於更快、更便捷地以安全及合規的方

式訪問外部數據。借助我們的數據管理解決方案，企業機構可以為多個部

門引入、訪問及管理外部數據源。通過將彼等與企業內部數據結合使用，

企業機構可作出明智的決策並有效管理日常運營。政府可以使用集中的平

台來整合及管理來自不同政府部門的數據。與各部門自行引入、管理及使

用數據源相比，此方法更為有效。有關該等業務創新的具體例子，請參閱

「業務－我們的服務和解決方案－API市場－案例研究」。

• 通過優化數據處理賦能數據：我們協助客戶實現其內部數據庫的全面整合
和治理，使他們能夠在其機構內構建標準化數據資產。經統一標準後的數

據可通過API輸出和利用。有關數據處理的說明，請參閱「業務－我們的服

務和解決方案－數據管理解決方案」。
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• 助力數據價值全面釋放：我們幫助客戶建立數據流通系統，實現內部部門
之間的無縫數據共享，或與上下游業務合作夥伴促進數據流通、釋放數據
價值。數據管理解決方案使數據可作共享共用，我們稱之為「賦能」。例
如，企業機構可能希望與其供應商共享供應鏈數據及相關分析，以便供應
商優化其倉庫管理及製造流程。

我們的數據管理解決方案主要遵循基於項目的定價模式，通常根據與客戶協定的
付款條款對客戶的產品和平台開發工作進行計費。平台建設費通常針對數據管理平台
的實施予以收取。此外，在若干情況下，我們亦可能根據特定客戶要求就支持運營服
務及諮詢服務收取費用。數據管理解決方案產生的收入於數據管理解決方案及相關服
務交付予客戶並獲客戶驗收時確認。

我們的優勢

我們相信以下優勢有助於我們取得成功：

• 數字經濟關鍵產業先行者之一；

• 行業的創新者，擁有強大的研發能力並積累了核心技術優勢；

• 成熟穩建且多元化的客戶基礎，種類多樣、服務穩定的數據服務供應商，
可持續的變現能力；

• 可拓展的商業模式；及

• 具有創業精神和經驗豐富的管理團隊。

我們的戰略

為實現我們的使命並進一步鞏固我們的市場地位，我們擬遵循以下戰略：

• 抓住政府和公共數據授權運營的重大機遇，拓展業務；

• 深挖多元行業服務能力，不斷拓展地域覆蓋、服務類型和場景；

• 擴大客戶基礎，深化行業生態系統持份者關係；及

• 提升研發能力。
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我們的行業及市場份額

我們於綜合性API數據流通服務市場（其為中國API數據流通服務市場的分支領

域）以及中國數據管理解決方案市場運營。根據弗若斯特沙利文報告，

• 中國API數據流通服務市場的規模於2022年達至人民幣69億元，包括綜合

性API數據流通服務的人民幣23.7億元及行業特定API數據流通服務的人民

幣45.7億元。2022年中國API服務市場的規模達至人民幣379億元；

• 於2022年，我們於中國綜合性API數據流通服務市場及整體API數據流通服

務市場的市場份額分別為6.1%及2.1%。為使我們從競爭者中脫穎而出，我

們預計將進一步利用於市場的領先地位，通過與不同數據源合作及參與國

有數據流通的建設及運營以擴大業務規模；及

• 2022年中國數據管理解決方案市場的規模合計人民幣507億元，我們的市

場份額為0.2%。

我們的客戶

我們的客戶包括互聯網公司、電信運營商、科技公司及尋求數字化轉型的其他

企業及政府組織以及個人應用程序開發人員及技術專業人士。截至2021年、2022年及

2023年12月31日止各年度，來自我們五大客戶收入分別佔我們總收入的41.1%、43.7%

及62.3%，而來自我們最大客戶的收入分別佔我們總收入的11.7%、12.4%及20.1%。有

關進一步詳情，請參閱「業務－我們的客戶」。

客戶H（供應商A）、客戶B（供應商F）及客戶K（供應商J）均為中國的電信運營

商，在我們的API市場向我們提供數據服務。同時，該等供應商或彼等聯屬公司亦向我

們購買查詢、短信通知或充值服務以及數據管理解決方案。客戶L（供應商I）的業務涵

蓋四大產業群，即雲數據中心、雲服務及大數據、智慧城市及智慧企業。其向我們提

供與數據管理解決方案有關的軟件開發服務，並於2023年向我們購買了三個數據管理

解決方案。
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截至2021年、2022年及2023年12月31日止各年度，自該等大客戶所得收入分

別為人民幣51.1百萬元、人民幣42.2百萬元及人民幣65.4百萬元，分別佔總收入的

19.6%、12.8%及14.8%。截至2021年、2022年及2023年12月31日止各年度，我們來自

該等大客戶的銷售成本分別為人民幣35.8百萬元、人民幣26.3百萬元及人民幣47.2百萬

元，分別佔總銷售成本的21.1%、11.9%及14.9%。於相關年度，該四名客戶的毛利率

分別為29.9%、37.6%及27.8%，而其他客戶則分別為35.7%、32.0%及28.3%。

我們的供應商

我們的採購包括購買數據服務、軟件、硬件及技術服務。截至2021年、2022年及

2023年12月31日止各年度，我們的採購額分別為人民幣160.5百萬元、人民幣208.0百

萬元及人民幣298.6百萬元，分別佔總銷售成本的94.4%、94.0%及94.4%。有關進一步

詳情，請參閱「業務－我們的供應商」。

截至2021年、2022年及2023年12月31日止各年度，我們向五大供應商的採購額

分別佔總採購額的56.2%、69.9%及83.2%，而我們向最大供應商的採購額則分別佔總

採購額的36.3%、42.5%及46.3%。

主要運營指標

下表載列我們API市場業務的節選主要運營指標：

截至12月31日止年度

2021年 2022年 2023年

我們API市場關鍵客戶的留存率(1)(2) . . . . . . . . . . . . 78.9% 85.7% 59.1%

來自我們的API市場關鍵客戶的收入擴張率(3) . . . . 136.4% 139.1% 217.3%

API市場關鍵客戶數量 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 21 22 17

來自我們API市場關鍵客戶的平均收入
 （人民幣百萬元） . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 7.0 8.1 18.3

每個付費客戶的平均收入(4)（人民幣千元）. . . . . . . 8.1 13.8 28.8

活躍註冊客戶數量(5)（千人）. . . . . . . . . . . . . . . . . . 77.9 65.8 61.7

活躍註冊付費客戶數量（千人）(6) . . . . . . . . . . . . . . 14.9 12.1 10.7

我們API市場付費客戶的留存率(7) . . . . . . . . . . . . . 38.0% 29.6% 36.6%

來自我們的API市場付費客戶的收入擴張率(8) . . . . 83.8% 119.8% 123.4%

非付費客戶轉換為付費客戶的轉換率(9) . . . . . . . . . 0.37% 0.52% 0.45%

API查詢請求次數（百萬）. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 910.8 920.5 1,568.2

API查詢請求平均單次價格（人民幣）. . . . . . . . . . . 0.137 0.158 0.173
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截至12月31日止年度

2021年 2022年 2023年

API短信通知請求次數（百萬） . . . . . . . . . . . . . . . . 2,037.9 2,130.7 2,097.5

API短信通知請求平均單次價格（人民幣）. . . . . . . 0.028 0.033 0.031

充值總面值（人民幣百萬元） . . . . . . . . . . . . . . . . . 2,322.6 774.7 494.3

每充值人民幣100元的收入(10)（人民幣）. . . . . . . . . 0.53 0.98 1.25

(1) 關鍵客戶指各年內貢獻收入超過人民幣1百萬元的客戶。

(2) 按上一年度至本年度為我們付費客戶的API市場關鍵客戶數量除以有關上一年度所有的API市場關鍵客
戶數量計算。

(3) 按任何特定年度來自我們API市場關鍵客戶的收入除以上一年度來自相同關鍵客戶的收入計算，前提
是關鍵客戶必須為上一年度的付費客戶。否則，關鍵客戶應佔的收入將不會於該特定年度入賬。

(4) 按我們於相關年度API市場所得收入除以於相關年度的API市場付費客戶人數計算。

(5) 指於相關年度使用API市場提供的API（無論付費或免費）的客戶數量。

(6) 指於相關年度使用API市場提供的API（無論是付費或免費）且過往曾向我們付款的客戶數量。

(7) 按對我們本年度收入作出貢獻的上一年度API市場付費客戶數目除以該上一年度API市場所有付費
客戶數目計算。

(8) 按任何特定年度來自我們API市場付費客戶的收入除以來自相同付費客戶於上一年度的收入計算，
惟該等付費客戶必須為上一年度的已付費客戶，否則源自有關付費客戶的收入不會計入特定年度
內。

(9) 就特定年度而言，按該特定年度首次向我們付款的API市場付費客戶數量（前提是此類首次付款是
在相關客戶註冊後至少60天進行）除以相關年度註冊或使用任何免費API市場服務的新非付費客戶
數量計算。在此計算中使用的「60天期間」乃基於我們有關客戶生命週期管理的內部政策，而根據
弗若斯特沙利文的資料，計算註冊及第一次付款之間60天期間的客戶轉化率是一種常見的行業方
法。

(10) 於往績記錄期間，我們將向數據服務供應商支付的充值面值購買額與我們從客戶收取的金額間的差
額確認為收入。我們無法提供每人民幣100元充值的淨利潤，主要是由於若干開支無法分配至API

市場的子分部。

我們通常根據客戶就查詢及短信通知服務發出的API請求次數向其收費。我們的

查詢服務請求的平均單次價格由2021年的人民幣0.137元上升至2022年的人民幣0.158

元，並進一步增加至2023年的人民幣0.173元，主要是由於身份驗證相關API服務供應

的購買成本增加，導致價格上漲。該趨勢亦歸因於手機號碼相關的三要素驗證使用量

的增加，導致單次請求的價格較高。我們的短信通知服務請求的平均單次價格由2022
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年的人民幣0.033元下降至2023年的人民幣0.031元，主要由於促銷短信通知服務的使

用量減少，其請求的單次價格較2022年及2023年的平均請求單次價格高。

來自我們的API市場關鍵客戶收入擴張率由2022年的139.1%大幅增加至2023年

的217.3%，主要是由於三個關鍵客戶對我們查詢服務的採購量增加，導致收入大幅增

加，主要是由於彼等基於過往的合作以及具有競爭力的價格，對我們服務的質量及可

靠性的信任度增加。

每人民幣100元充值收入由2021年的人民幣0.53元增加至2022年的人民幣0.98

元，主要是因為我們在2022年停止提供每人民幣100元充值收入較低的加油卡充值服

務。此外，若干手機充值服務提供商降價促銷。於2023年，每人民幣100元充值收入

增加至人民幣1.25元，主要因為我們在與手機充值服務提供商合作時更加挑剔，以降

低我們的採購成本，並且我們提高了若干熱門充值面值的單價。

我們API市場的關鍵客戶的留存率由2022年的85.7%下降至2023年的59.1%，主

要因為曾使用短信通知及查詢API的若干關鍵客戶於2023年停止使用我們的服務。

API市場的關鍵客戶數量由2022年的22個減少至2023年的17個，主要是因為九個

關鍵客戶停止使用我們的API市場服務，部分被新增五個關鍵客戶所抵銷。這九個關鍵

客戶停止使用我們的API市場服務，因為(i)由於他們長期拖欠應付予我們的款項，我

們終止了與他們的業務。我們已就應收這些客戶的API市場服務的貿易賬款作出撥備；

(ii)客戶對其業務運營的調整；及(iii)客戶拒絕結算逾期款項，而我們對此提出索賠。

我們來自API市場關鍵客戶的平均收入由2022年的人民幣8.1百萬元大幅增加至

2023年的人民幣18.3百萬元，主要是由於：(i)來自關鍵客戶的總收入增加，主要是由

於(a)三個關鍵客戶購買的查詢服務請求數量大幅增加（如上文所述）；及(b)毛利率相對

較高的查詢服務貢獻的收入比例增加，主要是由於上述三個關鍵客戶的採購量增加所

致；及(ii)我們的關鍵客戶數目減少，乃由於作為我們日常業務過程的一部分及由於我

們專注於與貢獻較高收入的關鍵客戶建立更深的關係，我們終止了與九個關鍵客戶的

合作，而整體而言，該等客戶貢獻相對較低的收入。
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每個付費客戶的平均收入由2021年約人民幣8,100元增加至2022年約人民幣

13,800元，並進一步增加至2023年約人民幣28,800元，主要是由於：(i)我們的付費客

戶數量整體減少，主要是由於我們的低消費付費客戶數量減少；及(ii)我們來自付費客

戶的收入增加，主要是由於我們的戰略重點為吸引及接觸大客戶，而該等客戶貢獻的

平均收入遠高於我們的低消費付費客戶。

活躍註冊客戶數量由2021年的約77,900人減少至2022年的約65,800人，並進一步

減少至約61,700人，主要是因為我們停止提供若干API。活躍註冊付費客戶數量由2021

年的約14,900人減少至2022年的12,100人，並於2023年進一步減少至10,700人，與活

躍註冊客戶的減少一致。

我們的API市場付費客戶留存率由2021年的38.0%下降至2022年的29.6%，主

要是因為我們停止提供付費API，例如車票查詢、車輛信息查詢、駕照查詢等。2023

年，我們的API市場付費客戶留存率升至36.6%，主要是由於我們的付費客戶於2023年

對多種付費API的使用增加，例如無效手機號碼查詢、身份相關驗證、電信運營商歷史

記錄相關查詢及IP地址查詢。

API查詢請求數量由2021年的910.8百萬個增加至2022年的920.5百萬個，主要是

因為一名大客戶的使用量增加所致。API查詢請求數量於2023年進一步增加至1,568.2

百萬個，主要是由於新關鍵客戶的引入及現有客戶使用量的增加，部分被若干現有客

戶使用量的減少所抵銷。

隨著客戶使用我們的API市場服務，我們的技術隨著我們適應客戶需求而改進，

而我們改進的服務又反過來吸引更多潛在客戶並提高客戶忠誠度，從而提高留存率及

我們關鍵客戶的收入貢獻。

下表載列我們數據管理解決方案的節選主要運營指標：

截至12月31日止年度

2021年 2022年 2023年

已交付並獲客戶驗收的項目數量 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 20 22 62

已交付給政府客戶並驗收的項目數量 . . . . . . . . . . . . . . . 2 4 20

已交付給國有企業客戶並驗收的項目數量 . . . . . . . . . . . 5 9 29

已交付給其他客戶並驗收的項目數量 . . . . . . . . . . . . . . . 13 9 13

交付並驗收的虧損項目數量 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . – – –

總收入（人民幣百萬元） . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 65.3 105.4 99.0

客戶數量 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 18 21 29
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* 為免生疑問，客戶數量乃根據訂約方提供的資料按互相控制或受共同控制的訂約方合併計算。

於往績記錄期間及直至最後實際可行日期，我們並無任何數據管理解決方案項目

產生虧損，主要因為我們根據項目管理操作指引的規定在提供報價或提交標書前評估

每個項目的成本。此外，每個項目的大部分成本來自我們程序員的勞工成本，而程序

員乃按固定月薪支付，因此我們不太可能產生大額意外成本。我們的項目合約亦包括

付款里程碑或付款到期日的條款，從而降低我們於每個項目的信用風險。

我們向客戶交付並經客戶驗收的項目數量於2021年及2022年保持穩定，並由

2022年的22個大幅增加至2023年的62個。來自數據管理解決方案的總收入由2022年的

人民幣105.4百萬元下降至2023年的人民幣99.0百萬元，主要是因為2023年我們提供大

量的新解決方案數字戰警，其幾乎不需要定製化，而且與更多定製化解決方案的收入

相比，每個項目貢獻的收入很少。

於往績記錄期間，我們通過豐富我們的解決方案產品及不斷提高我們的品牌聲

譽，持續吸引包括政府機構、國有企業及金融機構在內的新優質客戶。

風險因素

我們的業務及[編纂]涉及「風險因素」一節所載的若干風險。　閣下在決定[編纂]

本公司前應閱讀「風險因素」整節。我們面臨的部分主要風險包括（其中包括）：

• 對我們服務和解決方案需求的波動可能會對我們的業務和經營業績產生不

利影響。對我們產品及服務的需求的任何損失或下降均有可能對我們的業

務、經營業績和財務狀況產生重大不利影響；

• 未經授權訪問我們的客戶、供應商或我們自身的數據可能會損害我們的聲

譽並對我們的業務和財務表現產生負面影響；

• 我們吸引和挽留合格人員的能力，可能會對我們的業務和經營業績產生重

大影響。中國的勞務力成本不斷上升，可能會增加吸引和挽留人才的成

本，並對我們的經營業績產生不利影響；
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• 如果我們不能繼續創新或有效應對快速發展的技術、市場需求、行業動態

和其他風險和不確定性，我們的業務、經營業績和前景將受到重大不利影

響；

• 我們的服務和解決方案取決於互聯網基礎設施的性能、第三方服務提供商

的表現以及我們的技術。意外的系統故障、中斷和不足可能會損害我們的

業務和經營業績；

• 我們已經且日後可能繼續經歷淨經營現金流出、貿易應收款項周轉天數增

加及大量未開票貿易應收款項，均可能使我們面臨流動資金風險；

• 未能在競爭日益激烈的市場上保持我們的優勢可能會對我們的業務和增長

前景產生不利影響；

• 我們的業務受季節性影響；及

• 我們於往績記錄期間經歷過客戶和供應商集中的情況，並可能於日後繼續

面臨此類集中的風險。

控股股東

截至最後實際可行日期，左先生合共持有我們股本約53.33%的權益，包括約(i) 

43.59%的實益權益；(ii) 0.15%的配偶權益；及(iii) 9.59%的一聚六合及六聚六合權

益，各自為於中國成立的有限合夥企業，作為我們的員工持股平台，而左先生為唯一

普通合夥人。就《證券及期貨條例》而言，左先生的配偶華女士持有我們股本的0.15%

實益權益，被視為於左先生擁有權益的相同數目的股份中擁有權益。緊隨[編纂]完成

後，左先生、一聚六合、六聚六合及華女士將合共持有我們股本約[編纂]權益，包括

約[編纂]的實益權益、[編纂]的配偶權益及[編纂]的受控法團權益。因此，左先生、華

女士、一聚六合及六聚六合於[編纂]完成後仍為一組控股股東。有關進一步資料，請

參閱「與控股股東的關係」。

持續關連交易

我們已訂立一項交易，該交易於[編纂]後將根據《上市規則》第十四A章構成獲部

分豁免持續關連交易。(i)截至2021年、2022年及2023年12月31日止三個年度，交易金

額分別約為人民幣5,531,801元、人民幣4,914,027元及人民幣5,055,722元；及(ii)截至
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2024年3月31日止三個月，交易金額約為人民幣1,800,000元。截至2024年12月31日止

財政年度及截至2025年3月31日止三個月，董事估計該交易的建議年度上限將分別不

超過人民幣7,000,000元及人民幣2,800,000元。有關交易連同申請豁免嚴格遵守《上市

規則》第十四A章相關規定的進一步詳情載於「關連交易」。

歷史財務資料概要

下文所載歷史財務資料概要摘錄自我們於2021年、2022年及2023年12月31日及

截至該等日期止年度的經審核綜合財務報表（包括本文件附錄一會計師報告隨附的附註

及「財務資料」一節所載的資料），並應與該等資料一併閱讀。我們的財務資料乃根據

《國際財務報告準則》編製。

綜合損益表概要

截至12月31日止年度

2021年 2022年 2023年

（人民幣千元）

收入 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 260,011 328,936 441,083
銷售成本. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (170,099) (221,382) (316,431)

毛利 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 89,912 107,554 124,652
其他收入及其他收益淨額. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 16,903 11,019 10,704

銷售及分銷開支 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (15,449) (14,378) (12,530)

研發成本. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (16,875) (26,345) (24,250)

行政及其他開支 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (20,490) (32,025) (27,518)

金融及合約資產減值
 虧損淨額 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (418) (1,068) (9,915)

財務成本. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (154) (1) (1,014)

[編纂]開支 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . [編纂] [編纂] [編纂]

除稅前利潤 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 53,429 44,756 37,775
所得稅開支 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (7,463) (3,472) (2,714)

年內利潤╱（虧損）. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 45,966 41,284 35,061

以下應佔年內利潤╱（虧損）：

 本公司擁有人 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 46,011 41,249 34,751

 非控股權益 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (45) 35 310

45,966 41,284 35,061
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於往績記錄期間，我們的收入主要來自API市場，其次是數據管理解決方案。下

表載列我們於所示年度按服務類型劃分的收入明細：

截至12月31日止年度

2021年 2022年 2023年

人民幣 % 人民幣 % 人民幣 %

（千元，百分比除外）
查詢 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 124,467 47.9 145,279 44.2 271,356 61.6
短信通知. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 57,883 22.2 70,627 21.5 64,543 14.6
充值(1) . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 12,370 4.8 7,626 2.3 6,170 1.4

來自API市場的收入. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 194,720 74.9 223,532 68.0 342,069 77.6
來自數據管理解決方案的收入 . . . . . . . . . . . . . . . 65,291 25.1 105,404 32.0 99,014 22.4

總收入 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 260,011 100.0 328,936 100.0 441,083 100.0

(1) 就充值而言，我們根據《國際財務報告準則》第15號按淨額基準確認收入。請參閱「財務資料－重
大會計政策資料－收入確認中責任人與代理人的考量因素」。

於往績記錄期間，我們來自API市場的收入一直穩步增長，這主要是由於不斷增

長的客戶群提出的API請求增加而使查詢及短信通知服務收入增加所致。相關增長趨勢

部分被我們於往績記錄期間的充值服務收入減少所抵銷，此乃由於我們戰略性地縮減

相關服務的規模，因我們認為其增長潛力有限，並對我們的現金流及流動資金產生負

面影響。請參閱「財務資料－經營業績」。

我們來自數據管理解決方案的收入由2021年的人民幣65.3百萬元增加至2022年的

人民幣105.4百萬元，主要由於(i)我們不斷擴大客戶群及豐富解決方案產品而使交付予

客戶並獲客戶接納的新委託及存量項目越來越多，(ii)我們致力提高每個項目的收入，

及╱或(iii)我們持續致力於推升品牌聲譽。我們來自數據管理解決方案的收入下降至

2023年的人民幣99.0百萬元，主要由於我們的項目平均收入下降，主要因為我們交付

及接受的大多數項目標準化組件較多，而該等項目通常產生的收入較低。
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下表載列於所示年度我們按性質分類的銷售成本明細：

截至12月31日止年度

2021年 2022年 2023年

（人民幣千元）

勞務成本. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 7,805 11,674 16,250

採購成本－API市場 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 130,309 148,964 241,696

採購成本－數據管理解決方案 . . . . . . . . . . . . 30,222 59,046 56,887

其他(1) . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1,763 1,698 1,598

總計 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 170,099 221,382 316,431

(1) 其他主要包括雲端服務器、租賃及差旅成本。

於往績記錄期間，我們API市場的採購成本構成我們銷售成本的最大組成部分。

該等成本指我們向供應商採購數據服務的成本，供應商通常根據通過API市場發出的客

戶API請求次數向我們收費。此外，我們因運營免費API而產生少量成本，主要為勞務

成本及服務器成本。我們將該等成本撥入付費API的銷售成本，惟此做法不會對我們的

整體運營及財務表現產生重大影響。

於往績記錄期間，我們的銷售成本穩步上升，主要歸因於我們為API市場加大數

據服務採購以及為數據管理解決方案加大專用軟硬件採購，反映出我們兩條業務線均

持續增長；其次，於2021年至2023年期間，我們的勞務成本整體上升，乃由於我們的

員工總數及平均薪金增加。

下表載列我們於往績記錄期間按服務類型劃分的毛利：

截至12月31日止年度

2021年 2022年 2023年

（人民幣千元）
API市場
 查詢 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 43,604 53,947 84,326
 短信通知 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 6,708 10,875 7,439
 充值 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 10,466 6,661 5,133

API市場總計 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 60,778 71,483 96,898

數據管理解決方案 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 29,134 36,071 27,754

總計 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 89,912 107,554 124,652
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下表載列我們於往績記錄期間按服務類型劃分的毛利率：

截至12月31日止年度

2021年 2022年 2023年

API市場 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 31.2% 32.0% 28.3%
 查詢 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 35.0% 37.1% 31.1%
 短信通知 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 11.6% 15.4% 11.5%
 充值 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 84.6% 87.3% 83.2%
數據管理解決方案 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 44.6% 34.2% 28.0%

我們的淨利潤由2021年的人民幣46.0百萬元減少10.2%至2022年的人民幣41.3

百萬元，並進一步減少15.1%至2023年的人民幣35.1百萬元。我們的淨利潤率由2021

年的17.7%下降至2022年的12.6%，並進一步下降至2023年的7.9%。我們的淨利潤及

淨利潤率下降主要是由於我們的毛利率下降及我們的總開支增加，主要歸因於我們於

2023年就[編纂]產生非經常性[編纂]開支[編纂]及金融及合約資產減值虧損淨額增加。

有關我們財務表現及主要財務數據的進一步詳情，請參閱「財務資料－綜合損益

表主要組成部分」。

綜合現金流量表概要

截至12月31日止年度

2021年 2022年 2023年

（人民幣千元）

年初的現金及現金等價物. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 403,836 182,287 168,470

經營活動所得╱（所用）現金淨額 . . . . . . . . . . . . . . . . . . (33,796) (36,819) 4,445

投資活動所得╱（所用）現金淨額 . . . . . . . . . . . . . . . . . . (166,628) 22,335 (44,780)

融資活動所用現金淨額 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (20,941) (22) (3,884)

現金及現金等價物減少淨額 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (221,365) (14,506) (44,219)

因換算海外業務現金流量而產生的
 匯兌差額 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (184) 689 166

年末的現金及現金等價物. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 182,287 168,470 124,417

於2021年及2022年，我們的經營活動現金流出淨額分別為人民幣33.8百萬元及

人民幣36.8百萬元。於該等年度對我們現金流量產生不利影響的主要營運資金變動包

括：(i)貿易應收款項增加，源於業務持續增長及API市場後付費客戶增加；(ii)預付款

項、按金及其他應收款項增加，主要是由於我們向供應商支付的預付款項增加以確保
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數據服務供應穩定；及(iii)於2021年存貨增加，主要是由於年末我們尚未向客戶交付

若干數據管理解決方案，而該等項目的相關銷售成本計入存貨。於往績記錄期間，我

們因擴展客戶群及供應商基礎（包括中國的大型互聯網及科技公司及政府機構）而使現

金流量及營運資金受到不利影響，因為其通常在使用我們的API服務後或在交付及驗收

數據管理解決方案項目後結清款項。就API市場而言，我們的客戶可能在一段期間內產

生大量API請求，因此需要更多時間將彼等的內部記錄與我們的記錄進行對賬，以確定

彼等已為正確數量的API請求付費。就API市場及數據管理解決方案而言，在向客戶開

具發票前，我們須等待客戶業務及╱或財務部門的漫長內部審批流程，可能需要數週

甚至數個月的時間。為加強與供應商的關係，我們加快結算應付款項，以確保為我們

的API市場提供穩定的數據服務，並為我們的數據管理解決方案穩定提供專用軟件及

硬件。於往績記錄期間，我們的應收款項周轉天數增加及應付款項周轉天數減少導致

現金轉換週期延長，進一步影響我們的現金流量及營運資金。請亦參閱「風險因素－

與我們的業務和行業有關的風險－我們已經且日後可能繼續經歷淨經營現金流出、貿

易應收款項周轉天數增加及大量未開票貿易應收款項，均可能使我們面臨流動資金風

險」。

綜合財務狀況表概要

截至12月31日

2021年 2022年 2023年

（人民幣千元）

流動資產總值 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 419,527 433,512 480,963

流動負債總額 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 114,950 107,889 138,106

流動資產淨值 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 304,577 325,623 342,857

非流動資產總值 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 301,680 310,660 291,096

非流動負債總額 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 11,134 9,328 5,536

資產總值. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 721,207 744,172 772,059

負債總額. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 126,084 117,217 143,642

資產淨值. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 595,123 626,955 628,417

本公司擁有人應佔權益 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 595,515 627,312 628,464

非控股權益 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (392) (357) (47)

總權益 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 595,123 626,955 628,417
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我們的流動資產淨值由截至2021年12月31日的人民幣304.6百萬元增加6.9%至截
至2022年12月31日的人民幣325.6百萬元，並進一步增加5.3%至截至2023年12月31日
的人民幣342.9百萬元。我們的流動資產淨值增加主要是由於我們的貿易應收款項、定
期存款及預付款項、按金及其他應收款項增加。

我們的權益總額由截至2021年12月31日的人民幣595.1百萬元增加5.3%至截至
2022年12月31日的人民幣627.0百萬元，並於截至2023年12月31日維持相對穩定，為
人民幣628.4百萬元。我們的權益總額增加主要是由於淨利潤貢獻，部分被金融資產的
公允價值減少及於2023年對一位股東的視同分配所抵銷。

我們的貿易應收款項包括已開票及未開票應收款項。截至2021年、2022年及
2023年12月31日，未開票應收款項分別佔應收款項總額的91.2%、76.5%及72.6%。
截至同日，未開票應收款項的相關收入分別佔2021年、2022年及2023年總收入的
31.2%、26.2%及27.0%。有關未開票應收款項的詳細分析，請參閱「財務資料－流動
資產及負債－貿易應收款項」。

我們的大部分數據管理解決方案客戶及大型API市場客戶（包括政府組織及大型
網絡公司）均為後付費客戶。我們的未開票應收款項主要是由於我們的API市場從收入
確認至付款結算的過程較長及我們於數據管理解決方案客戶已履行其內部付款程序後
才開具發票。

對於我們的API市場後付費客戶，結算流程分為三個階段：(i)我們確認收入並向
客戶提供上月發出的API請求數量記錄以及收費金額；(ii)客戶將我們的記錄與本身記
錄進行核對。如客戶認為存在差異，將就此與我們討論並共同對記錄進行對賬；及(iii)

客戶通過其內部程序啟動付款流程。一旦客戶通知我們其內部程序已告完成，將要求
我們開具發票。截至2021年、2022年及2023年12月31日止年度各年，我們的API市
場後付費客戶中，我們確認收入與開具發票之間的平均天數分別為109.4天、91.2天及
129.4天。

對於我們的數據管理解決方案後付費客戶，結算流程包括兩個階段：(i)客戶向我
們確認對合約內容、相關里程碑及付款計劃的理解。一旦實現這些里程碑，我們就會
開具發票；及(ii)我們收取與各個項目相關的未償付金額。為維持我們與客戶的關係，
我們在客戶履行其內部付款程序後出具發票。截至2021年、2022年及2023年12月31日
止年度各年，我們的數據管理解決方案後付費客戶中，我們確認收入至開具發票之間
的平均天數分別為280.0天、217.4天及120.5天。
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有關我們結算流程各階段的詳細討論，請參閱「業務－我們的客戶－與客戶訂
立的合約的一般條款」。此外，我們的貿易應收款項周轉天數由2021年的114天增加至
2023年的133天。有關增加的原因，請參閱「風險因素－與我們的業務和行業有關的風
險－我們已經且日後可能繼續經歷淨經營現金流出、貿易應收款項周轉天數增加及大
量未開票貿易應收款項，均可能使我們面臨流動資金風險」。

關鍵財務比率

下表載列我們於所示年度的關鍵財務比率：

截至12月31日止年度

2021年 2022年 2023年

（百分比）

收入增長. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 45.8% 26.5% 34.1%

毛利率(1) . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 34.6% 32.7% 28.3%

淨利潤率(2) . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 17.7% 12.6% 7.9%

(1) 毛利率等於年內毛利除以收入再乘以100%。
(2) 淨利潤率等於年內利潤╱（虧損）除以收入再乘以100%。

股息

我們於2021年向股東派付股息人民幣20.0百萬元。2022年及2023年並無宣派及
派付股息。

我們並無正式的股息政策或固定的派息率。我們日後可能會以現金或我們認為合
適的其他方式分派股息。根據我們的組織章程細則，董事會日後可在考慮我們的經營
業績、財務狀況、現金需求及可用性以及其當時認為相關的其他因素後宣派股息。任
何股息宣派及派付以及股息金額均須遵守我們的組織章程文件、適用的中國法律及須
獲得股東批准。

我們的[編纂]投資者

自成立以來，我們已進行多輪[編纂]投資。我們共有15名主要[編纂]投資者，包
括(i)緊接[編纂]前已對本公司作出有意義投資且各自持有我們已發行股本總額1%以上
的個人投資者；及(ii)企業[編纂]投資者。我們的主要[編纂]投資者包括（其中包括）京
東科技、蘇州國發捌號、太浩成長及上海科珞普。有關我們[編纂]投資及[編纂]投資者
的背景的詳情，請參閱「歷史、發展及公司架構－[編纂]投資」。根據適用中國法律，
[編纂]投資者不得於[編纂]後12個月內出售其持有的任何股份。
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[編纂]統計數據

下表中的所有統計數據均基於[編纂]已完成及根據[編纂]發行[編纂]股新H股的

假設。

根據[編纂]

[編纂]計算

我們H股的市值(1) . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . [編纂]
未經審核備考經調整每股有形資產淨值(2)(3) . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . [編纂]

(1) 市值乃按預期緊隨[編纂]完成後已發行合共[編纂]股H股計算。

(2) 截至2023年12月31日的未經審核備考經調整每股有形資產淨值乃經作出「附錄二－未經審核備考
財務資料」所述調整後並基於已發行的[編纂]股股份計算，假設[編纂]已於2023年12月31日進行，
且並無計及因本公司根據配發及發行股份的一般授權或購回股份的一般授權而可能配發及發行或購
回的任何股份。

(3) 本文件附錄一會計師報告中披露的期後事件不會對截至2023年12月31日本集團權益持有人的未經
審核備考經調整每股綜合有形資產淨值產生影響。有關詳情，請參閱「附錄二－未經審核備考財務
資料」。

[編纂]開支

[編纂]開支指就[編纂]產生的專業費用、[編纂]及其他費用。我們估計我們的[編

纂]開支將約為[編纂]（假設[編纂]為每股[編纂][編纂]），佔[編纂]約[編纂]，其中約[編

纂]直接來自發行[編纂]，並將自權益扣除，約[編纂]已於往績記錄期間在綜合損益表

支銷及約[編纂]預計將於往績記錄期間後支銷。我們的估計[編纂]開支包括：(i)[編纂]

相關開支，指[編纂]及費用約[編纂]；(ii)保薦費約[編纂]；及(iii)[編纂]相關開支，包

括向法律顧問、申報會計師及其他專業人士就其提供與[編纂]及[編纂]有關的服務支付

的專業費用約[編纂]，以及其他費用及開支約[編纂]。上述[編纂]開支為截至最後實際

可行日期的最佳估計，僅供參考，實際金額可能有別於該估計。
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未來計劃及[編纂]

經扣除我們就[編纂]應付的[編纂]及其他估計[編纂]開支，及假設[編纂]為每股

[編纂][編纂]，我們預計將收到[編纂][編纂]約[編纂]。我們擬將[編纂][編纂]用於以下

用途：

• 約[編纂]（佔[編纂]的[編纂]）將用於全面升級我們的API市場中已有的API

產品組合，從而抓住政府及公共數據開放以及授權運營帶來的重大機遇，

這可能為未來增長創造機會；

• 約[編纂]（佔[編纂]的[編纂]）將用於我們數據管理解決方案已有產品及服務

的升級，旨在開發及擴展特定行業的應用，增強我們在數據管理解決方案

方面的技術實力和市場競爭力；

• 約[編纂]（佔[編纂]的[編纂]）將用於數據安全及隱私保護技術的研發，構建

數據確權、安全數據存儲、可信數據傳輸及協同生產的全生態體系；及

• 約[編纂]（佔[編纂]的[編纂]）將用作營運資金及一般企業用途。

詳情請參閱「未來計劃及[編纂]」。

數據安全及監管合規

我們提供以隱私為核心原則的服務及解決方案。與我們業務相關的中國數據隱私

及安全法律包括《中華人民共和國網絡安全法》、《中華人民共和國數據安全法》、《中華

人民共和國個人信息保護法》和其他適用法律。據我們的中國法律顧問所告知，我們的

業務於往績記錄期間於所有重大方面均遵守上述法律。請參閱「監管概覽－有關互聯

網安全及隱私保護的法規－有關隱私保護的法規」以了解影響我們業務的法律及法規。
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就我們的API市場而言，我們作為中介技術服務提供商，提供查詢和短信通知

服務。就充值服務而言，我們的客戶透過加密技術收集及發送充值手機號碼。我們根

據客戶的委託在客戶與供應商之間傳輸資料。在傳輸過程中，我們確保隱藏個人身份

信息。就客戶提供的終端用戶的個人信息以及供應商傳回的查詢結果中包含的個人信

息而言，我們不會儲存或將有關信息用於任何其他商業目的。我們僅在核對和處理錯

誤所需的範圍內存儲訂單信息，並制定嚴格的內部許可協議。如果訂單信息包括個人

信息，我們會採取匿名或加密措施。我們根據數據類型及適用的法律要求規定了不同

的保留期限。在提供數據管理解決方案時，我們不會收集、傳輸或分享個人信息，因

為這些解決方案安裝在客戶的IT系統，我們並不會參與其日常營運。我們為員工提供

信息安全的教育及培訓課程。當發生所謂或實際洩漏事件時，我們將執行我們的內部

控制協議。於往績記錄期間及直至最後實際可行日期，我們並無經歷任何重大數據外

洩或數據或信息遺失。截至最後實際可行日期，我們已獲直接供應商及客戶的所有同

意，以提供和接收API市場服務。請參閱「業務－風險管理和內部控制－數據隱私風

險管理」及「業務－監管合規」。

我們的董事確認，於往績記錄期間及直至最後實際可行日期，我們不曾是且並非

任何重大法律、仲裁或行政程序的當事方，且我們並不知悉任何針對我們或我們董事

待決或面臨的法律、仲裁或行政程序，而該等程序可能個別或共同對我們的業務、財

務狀況及經營業績造成重大不利影響。

於往績記錄期間及直至最後實際可行日期，我們未曾亦無涉及任何導致罰款、強

制行動或其他處罰的重大不合規事件，而該等事件可能個別或共同對我們的業務、財

務狀況及經營業績造成重大不利影響。我們的中國法律顧問告知，於往績記錄期間及

直至最後實際可行日期，我們已自相關中國監管機構取得經營所需的牌照、資質及許

可。

近期發展

2024年1月至4月，我們處理了526.8百萬個查詢服務請求，而2023年同期我們處

理了558.7百萬個查詢服務請求，而我們每個查詢服務請求的平均價格由2023年1月至4

月的人民幣0.15元大幅增加至2024年同期的人民幣0.23元。數量下降主要是由於(1)互

聯網公司客戶頻繁使用的一款身份認證API的使用量減少及(2)小型個人及公司客戶主

要使用的兩款API用量減少，其價格低於查詢服務請求的平均價格。查詢服務請求的平

均價格上升則主要是由於某大型互聯網公司客戶對其現有客戶進行身份認證，導致對

若干價格較高的三要素驗證API的需求增加所致。
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2024年1月至4月，我們處理了923.7百萬個短信通知服務請求，而2023年同期處

理了773.4百萬個短信通知服務請求。短信通知服務請求數量增加主要是由於一家互聯

網公司增加了其促銷短信通知服務的使用量。2023年1月至4月及2024年同期，我們每

次短信通知服務請求的平均價格保持相對穩定，為人民幣0.03元。

對於數據管理解決方案，我們於2024年1月至4月交付並驗收了十個項目，而

2023年同期則為九個，保持相對穩定。

我們於2024年6月收到中國一家商業銀行蘇州分行的意向書。該商業銀行將於未

來三年向本公司提供合共不超過人民幣400百萬元的銀行貸款授信。貸款可採用信用及

固定資產抵押方式，利率按當時市場利率釐定。

董事已確認，自2023年12月31日（即我們最近期經審核綜合財務報表的編製日

期）起直至本文件日期，我們的財務及貿易狀況或前景並無重大不利變動。


