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除另有指明外，本節所載資料來自多份政府及官方刊物、其他刊物以及我們委
託弗若斯特沙利文編製的市場研究報告。來自政府官方來源的資料及統計數據未經
我們、獨家保薦人、整體協調人、聯席全球協調人、聯席賬簿管理人、聯席牽頭經辦
人、包銷商、我們或彼等各自的任何董事及顧問或參與全球發售的任何其他人士或
各方獨立核實，且概無就其準確性發表任何聲明。有關我們行業風險的討論，請參
閱本招股章程 「風險因素 — 與我們業務及行業有關的風險 」分節。

資料來源

我們已委託獨立市場研究人員兼顧問弗若斯特沙利文分析和報告中國一次性生物降
解塑料產品市場。弗若斯特沙利文是獨立的全球顧問公司，於1961年在紐約成立，向多
個行業提供市場研究服務及其他服務。本招股章程披露的弗若斯特沙利文資料摘錄自
我們以人民幣780,000元的費用委託編製的報告，並在弗若斯特沙利文同意的情況下披露 
（「 弗若斯特沙利文報告 」）。

我們將弗若斯特沙利文報告的若干資料載入本招股章程，是由於董事相信該等資
料可讓有意投資者了解相關市場。就弗若斯特沙利文報告而進行的市場研究乃透過詳
盡的一級研究進行，包括與領先行業參與者及行業專家討論中國一次性生物降解塑料
產品市場狀況。二級研究包括查閱公司報告、獨立研究報告及基於弗若斯特沙利文本
身研究數據庫的數據。

弗若斯特沙利文報告所載分析及預測乃基於編製有關報告時的以下主要假設：(i)
於未來十年中國經濟可能維持穩定增長；(ii)於預測期間中國的社會、經濟及政治環境
很可能維持穩定；(iii)政府扶持、技術發展、一次性生物降解塑料產品需求增加等市場
驅動因素將推動一次性生物降解塑料產品市場的發展；及(iv) COVID-19短期內會影響
市場穩定。董事經合理審慎考慮後確認，自弗若斯特沙利文報告日期起，整體市場資
料並無重大不利變動而可能會使該等資料存有重大保留意見、相抵觸或對其造成影響。
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中國一次性生物降解塑料產品市場分析

定義及概要

降解塑料的化學結構在特殊環境條件下會發生重大變化，因此會丟失部分性能，
這種塑料根據塑料相關標準測試方法測量及使用時間的不同而進行分類。按照國際標準，
降解塑料指能夠在自然或堆肥環境中降解的塑料，如生物降解塑料、光降解塑料、水
降解塑料等。生物降解塑料會在自然好氧（堆肥）和厭氧（垃圾填埋）環境中分解。塑料
發生生物降解，即微生物將塑料代謝為可吸收的化合物或對環境危害較小的腐殖質材料。

根據生物降解塑料的成分，可進一步分為生物基生物降解塑料和化石基生物降解
塑料。生物基降解塑料包括澱粉基、PLA、PHA、纖維素基等，而化石基降解塑料包括
PBAT、PBS、PCL等。

生物基

生物塑料

例如生物基PE、
PET、PA

不可生物降解

傳統塑料
例如PE、PET、PP

化石基

生物降解

生物塑料

例如PBAT、
PBS、PCL

生物塑料

例如PLA、PBS、
PHA、澱粉混合物

附註： PBS可由生物基原料（如葡萄糖及蔗糖）通過發酵生產或由化石基原料生產。



行業概覽

– 107 –

與生物降解塑料相比，傳統塑料成本相對較低，更耐水且更強韌。傳統塑料產品不
可降解，對環境有害，而生物降解塑料可以使用可再生且易於分解的生物質來節省化
石資源。由於環保問題及生物降解塑料市場技術的進步，未來傳統塑料的市場份額可
能會被生物降解塑料大範圍取代。

中國的生物降解塑料市場已到了增長階段的關鍵時刻。公眾對日益嚴重的塑料污
染的關注、製造公司開發更可持續塑料樹脂的願景以及政府對綠色可持續措施的支持
均在推動這個市場的發展。

中國生物降解塑料產品通常要求符合下列一項或多項標準：

標準名稱 類別 主要內容   

GB/T 41010-2021 

生物降解塑料與製品降解性能及
標識要求  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

通用 本標準規定了生物降解塑料與製品（非特定產
品）的一般生物降解性能及一般標識要求。

GB/T 19277.1-2011 

受控堆肥條件下材料最終需氧生
物分解能力的測定。採用測定釋
放的二氧化碳的方法。第1部分：
通用方法  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

測定 本標準規定了一種測定方法，用於將材料作為
有機化合物在受控的堆肥化條件下，通過
測定排放的二氧化碳量及相關轉化百分比
率以確定生物分解能力。堆肥條件的類比
通過於典型需氧堆肥條件下混入有機的城
市固體廢料實現。試驗樣品在預先預定的
溫度、氧濃度及濕度下曝置於堆肥接種物。
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標準名稱 類別 主要內容   

GB/T 38082-2019 

生物降解塑料購物袋  . . . . . . . . . . .

特定產品 本標準規定了生物降解塑料購物袋的產品要
求、試驗方法、檢驗規則及標識、包裝、運
輸及儲存。本標準適用於以生物降解塑料
樹脂為主要原料生產的薄膜，及經過熱合
或黏合及其他製袋工藝生產的產品。

GB/T 33798-2017 

生物聚酯連卷袋. . . . . . . . . . . . . . . .

特定產品 本標準規定了生物聚酯連卷袋的產品要求、試
驗方法、檢驗規則以及標識、包裝、運輸、
儲存（即相當於對生產連卷袋的規定）。本
標準適用於以生物聚酯為主要原料生產的
連卷袋。本標準的生物聚酯主要是指化學
結構中含有酯鍵、可生物降解的聚合物。

可降解塑料的分類

可降解塑料

按降解方法分類

生物降解塑料

按成分分類

光降解塑料 其他 生物質塑料 化石基塑料

澱粉基 PLA PHA 纖維
素基

光降解PE、
光降解PP、
光降解PVC、
光降解PS等

PLA、
PHA、
聚氨基酸、
多糖衍生物

PBAT、
PCL、
PBS

資料來源：弗若斯特沙利文分析

價值鏈分析

其中，上游原料主要由澱粉混合物、PLA、PBAT、PBS等組成，而該等原料主要由
澱粉、植物秸稈、甲殼素等聚合物製成。例如，PBAT是由BDO（丁二醇）、PTA（對苯二
甲酸）等製成的共聚物。中國主要的生物降解塑料產品是連卷袋、購物袋、快遞包裝及
一次性餐具，於零售、包裝、農業及藥物包裝等行業廣泛使用。
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上游 下游中游

主要應用主要原材料 主要產品

我們的現有產品

購物袋

包裝纏繞膜

包裝

農業 藥物包裝

建築與施工

電子產品

汽車與運輸

塗料

零售
澱粉

植物秸稈

甲殼素

石油

PLA

PBAT

PBS

PHA

BDO

PTA

其他

澱粉混合物

連卷袋

市場中的其他產品

一次性餐具

農用地膜

快遞包裝

資料來源：弗若斯特沙利文分析

中國一次性生物降解塑料產品市場規模

2021年，中國一次性塑料產品的銷售收益由2016年的人民幣560億元增至人民幣1,116
億元，複合年增長率為14.8%。2026年，中國一次性塑料產品的銷售收益預計達致人民
幣1,921億元，複合年增長率為11.5%。2026年，中國一次性生物降解塑料產品佔一次性
塑料產品的比例預計由2021年的8.2%增至22.6%。

中國一次性生物降解塑料產品市場的發展乃政策驅動市場。2020年，國家發改委及
生態環境部發佈《關於進一步加強塑料污染治理的意見》，旨在限制傳統（不可回收、不
可降解）塑料產品在全國的使用。到2022年，傳統一次性不可降解塑料產品的消耗大幅
減少，推廣替代產品。到2025年，政府將逐步禁止或限制使用不可降解塑料產品。2016
年至2021年，中國生物降解塑料總產量由約16.64萬噸增至44.97萬噸，複合年增長率約
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為22.0%。同期，澱粉基生物降解塑料、PLA、PBAT及其他產品產量分別實現複合年增
長率約5.2%、27.1%、38.1%及22.1%的增長。2021年，生物降解塑料產量總額達44.97萬
噸，較2020年增長86.6%。增長主要得益於利好政策及下游行業需求上升。作為生物降
解塑料產品的關鍵原材料，PLA及PBAT產能大幅擴大，PLA及PBAT產量分別由2020年
的6.28萬噸及6.36萬噸增至2021年的11.96萬噸及18.27萬噸。

2016年至2026年（預測）中國生物降解塑料消耗量

2018年2016年

增
長
率
(%
)

2017年 2024年
（預測）

消
耗
量
（
千
噸
）

2019年 2021年 2023年
（預測）

2020年 2022年
（預測）

2025年
（預測）

2026年
（預測）

增長率

消耗量

消耗量
複合年增長率

（2016年至2021年）

中國 18.9% 33.7%

複合年增長率
（2021年至2026年（預測））

151.4 156.4 164.1 179.4 219.7

360.1

653.4

901.3

1,169.5

1,360.4

0

100

200

300

400

500

0

200

400

600

800

1,000

1,200

1,400

1,600

1,800

+63.9%

+3.3% +9.3%+4.9% +22.5%

+81.4%
+37.9%

+13.1%+29.8% +16.3%

1,538.7

資料來源：中國塑料加工工業協會、弗若斯特沙利文分析

由於生物降解塑料的應用範圍不斷擴大，一次性生物降解購物袋、生物降解一次
性餐具等下游一次性生物降解塑料產品亦穩定發展，故中國生物降解塑料的消耗量由
2016年的15.14萬噸持續增長至2021年的36.01萬噸，複合年增長率為18.9%。展望未來，
隨著下游生物降解塑料產品市場需求的增長，預計中國生物降解塑料的消耗量將大幅
增長，2026年將達到153.87萬噸，2021年至2026年的複合年增長率為33.7%。

2016年至2026年（預測）中國一次性生物降解塑料產品銷售收益

銷
售
收
益
（
人
民
幣
百
萬
元
）

2023年
（預測）

2020年2016年 2019年 2021年 2022年
（預測）

2024年
（預測）

2018年 2025年
（預測）

2026年
（預測）

2017年

19.5% 33.1%
22.1% 38.0%
22.2% 37.0%
15.1% 21.0%
21.9% 36.7%

108.3 118.9 129.8 140.6 163.62,571.5 2,859.2 3,313.8 4,304.5

6,487.9

721.3 777.3 859.8 998.4 1,297.4
1,956.4

3,466.5

5,006.5

6,856.8

8,367.7

9,786.7

179.5 190.2 206.8 234.4 297.1
436.8

754.3

1,408.9

1,639.6
1,826.8

0

5,000

10,000

15,000

20,000

25,000

30,000

35,000

40,000

45,000

1,061.3

2,377.2

218.4 353.0 563.6

27,100.7

584.3

31,317.43,386.3 3,657.9 4,055.6 4,687.2

16,542.3

6,062.6 16,048.5

31,309.4

37,692.3

9,099.5

11,474.7

565.4461.5

22,480.1

23,071.6

43,496.3

銷售收益
複合年增長率

（2016年至2021年）
複合年增長率

（2021年至2026年（預測））

總計

快遞包裝
一次性餐具

其他
一次性生物降解購物袋

資料來源：中國塑料加工工業協會、弗若斯特沙利文分析
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2016年至2021年，中國一次性生物降解塑料產品銷售收益總額由人民幣3,386.3百萬
元增至人民幣9,099.5百萬元，複合年增長率為21.9%。一次性生物降解塑料產品主要包
括快遞包裝、一次性餐具、一次性生物降解購物袋及其他產品（例如農用地膜）。2016
年至2021年，快遞包裝、一次性餐具、一次性生物降解購物袋及其他一次性生物降解
塑料產品的銷售收益分別以19.5%、22.1%、22.2%及15.1%的複合年增長率增長。中國一
次性生物降解塑料產品的銷售收益總額預計至2026年將達人民幣43,496.3百萬元，2021
年至2026年的複合年增長率為36.7%。2021年至2026年，中國快遞包裝、一次性餐具、一
次性生物降解購物袋及其他一次性生物降解塑料產品的銷售收益預計將分別以33.1%、
38.0%、37.0%及21.0%的複合年增長率增長。

19.9% 32.5%
22.8% 37.2%
23.7% 36.4%
16.5% 21.6%
23.1% 36.1%

9.0 10.0 11.2 12.2 14.4217.8 245.3 287.3 376.2 574.8
1,014.4

1,457.4
1,971.5

2,363.2
2,712.1

57.1 61.9 69.0 80.5
105.1

281.5

404.0 549.9

666.1

773.1

13.6 14.5 15.8 18.0
22.9

33.7

58.1

0
400
800

1,200
1,600
2,000
2,400
2,800
3,200
3,600
4,000

198.7

341.3

107.4

31.5 50.8

278.4

3,674.2

159.3

19.3

81.3

137.7

41.4 52.8 51.3

304.2 398.0

518.6

124.3

1,385.5

2,679.6

3,206.4

1,984.1

787.1

2023年
（預測）

2021年2018年 2019年 2020年 2022年
（預測）

2024年
（預測）

2025年
（預測）

2017年 2026年
（預測）

2016年

銷
售
收
益
（
人
民
幣
百
萬
元
）

總計
其他

快遞包裝
一次性餐具
一次性生物降解購物袋

2016年至2026年（預測）中國東北一次性生物降解塑料產品銷售收益

銷售收益
複合年增長率

（2016年至2021年）
複合年增長率

（2021年至2026年（預測））

資料來源：中國塑料加工工業協會、弗若斯特沙利文分析

隨著2015年吉林省率先實施全面禁止部分不可降解塑料產品生產、銷售和使用的相
關政策，中國東北的一次性生物降解塑料產品市場於2016至2021財政年度持續增長，複
合年增長率高於中國整體增長水平。2016年至2021年，中國東北一次性生物降解塑料產
品銷售收益總額由人民幣278.4百萬元增至人民幣787.1百萬元，複合年增長率為23.1%。
同期，中國東北快遞包裝、一次性餐具、一次性生物降解購物袋及其他一次性生物降
解塑料產品的銷售收益分別以19.9%、22.8%、23.7%及16.5%的複合年增長率增長。中國
東北一次性生物降解塑料產品的銷售收益總額預計至2026年將達人民幣3,674.2百萬元，
2021年至2026年的複合年增長率為36.1%。2021年至2026年，中國東北快遞包裝、一次性
餐具、一次性生物降解購物袋及其他一次性生物降解塑料產品的銷售收益預計將分別
以32.5%、37.2%、36.4%及21.6%的複合年增長率增長。
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市場動力

政府扶持：作為一個政策驅動的行業，中國一次性生物降解塑料產品市場的發展
速度依賴政府出台的政策及法規。例如，2020年國家發改委、生態環境部發佈的《關於
進一步加強塑料污染治理的意見》明確規定，到2022年，大幅減少一次性塑料產品的消
耗，推廣替代產品，且塑料廢棄物資源化能源化利用比例將大幅下降。地方政府亦相
繼推出有關塑料污染治理的補充政策。例如，2020年，吉林省相關政府部門建議禁止生
產、銷售及供應不合規定的塑料產品，並於2025年前逐步淘汰不可降解快遞塑料包裝。
此外，2021年商務部發佈的《一次性塑料製品使用、報告管理辦法（徵求意見稿）》，鼓勵
減少使用一次性塑料產品，科學推廣可回收、可降解替代產品的應用。因此，近幾年
的利好政策不斷實施，進而提高了一次性生物降解塑料產品的銷量。

技術發展：技術創新極大地促進了一次性生物降解塑料產品市場的產業轉型升級。
大多數一次性生物降解塑料產品製造商（特別是部分領先的製造商）致力於提高一次性
生物降解塑料產品的性能，例如尺寸、厚度、顏色、承重力、抗撕裂性及透光率等。先
進、成熟的技術對於製造優質的一次性生物降解塑料產品和減少一次性生物降解塑料
產品生產過程的成本與浪費有著重要作用。因此，先進、成熟的技術有利於一次性生
物降解塑料產品市場的健康發展。

生物降解塑料產品的需求日益增加：隨著環境意識的提高，近年來對生物降解塑
料產品的需求日益增加。2020年，中國政府公佈了碳達峰和碳中和目標，提出執行國家
自主貢獻的目標，致力於2030年達成二氧化碳排放量峰值，努力於2060年實現碳中和。
生物降解塑料產品的應用，例如一次性生物降解購物袋、快遞包裝、一次性餐具均易
於回收和分解，毋須經過焚燒，為減碳作出巨大貢獻。因此，生物降解塑料產品需求
的日益增加，會推動生物降解塑料產品市場的發展。
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未來機會

價值鏈整合：價值鏈整合是優化資源配置及促進一次性生物降解塑料產品市場廣
泛應用的主要發展趨勢。一次性生物降解塑料產品製造商傾向於向上游擴展業務，這
將控制原材料供應及節省原材料成本。同時，部分一次性生物降解塑料產品製造商專
注於於不同下游應用變更一次性生物降解塑料產品，以開發客戶資源。因此，價值鏈
整合將促進一次性生物降解塑料產品市場的發展。

進口原材料替代：與國際知名生物降解塑料樹脂製造商相比，中國生物降解塑料
樹脂製造商的生產技術水平相對落後，產品性能競爭力較弱。例如，生物降解農用地
膜對PBAT的要求很高，目前我國生物降解塑料農用地膜製造商嚴重依賴國外進口優質
PBAT。但近年來，隨著我國在研發方面不斷投入，部分本土原材料製造商的技術水平
不斷提高，逐步接近國際水平。因此，本土生產的原材料使用量不斷增加，將大幅降
低生物降解塑料產品的成本，從而進一步提高生物降解塑料產品製造商的利潤，並推
動該市場的可持續發展。

一次性生物降解購物袋需求旺盛：由減少塑料污染推動的政府政策及環境法規日
益嚴格，預計將推動下游工業部門尋找生物降解塑料產品。因此，具有廣泛應用範圍
的一次性生物降解塑料產品預計將受益於此趨勢，加快其發展速度。尤其是隨著生物
降解塑料產品在一次性生物降解購物袋應用中的滲透率不斷提高，預計2026年一次性
生物降解購物袋在一次性生物降解塑料產品市場的銷售收益將達到人民幣313億元，
2021年至2026年的複合年增長率為37.0%。

挑戰

原材料短缺：一次性生物降解塑料產品的成本受原材料價格及產能的影響。例如，
2019年至2020年PBAT及PLA的價格受其未加工材料BDO、PTA及玉米的影響很大。期內，
BDO因其主要材料碳化鈣短缺而無法增長，導致BDO供應短缺，因此PBAT的價格上漲。
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此外，中國的PLA供應受制於丙交酯提純技術。丙交酯是PLA的主要未加工材料，大多
自其他國家進口。因此，原材料供應不穩定可能直接影響一次性生物降解塑料產品製
造商的盈利能力。

替代產品的潛在威脅：其他原材料（主要包括紙、木、竹及其他可重複使用材料）
可用於生產替代產品。該等替代物料基於本身的特性與功能，可作不同應用。木及竹
一般用於製造產品設計較一次性塑料餐具簡單的一次性餐具，例如筷子及叉子，而紙
則一般用於製造耐水性能較低的一次性餐具（例如吸管、碟、碗及杯）和一次性生物降
解購物袋。塑料的特點是輕、可塑、耐用且耐水性高，故一次性生物降解塑料產品可
在一次性生物降解購物袋、一次性餐具、薄膜及其他市場持續具有競爭力。本集團的
生物降解塑料產品的主要替代產品為紙質購物袋。一個紙質購物袋的成本約為一個生
物降解塑料購物袋成本的兩倍。即使每噸紙的平均價格可能低於每噸生物降解塑料的
平均價格，但紙質購物袋的重量較生物降解塑料購物袋重得多。因此，紙質購物袋成
本較生物降解塑料購物袋高。下表載列由塑料、紙、木及竹等不同類型原材料生產的
替代產品比較。

不同類型原材料所生產生物降解產品比較

原材料類型 特性 主要應用 價格比較

塑料 輕、可塑、耐用且耐水性高 一次性購物袋、一次性餐具、快遞包裝及
農用薄膜 較低

紙 輕、易印、可回收、但
耐水性低

耐水性低的一次性購物袋及一次性餐具 較低

木 耐用、結構堅固且耐熱性高 產品設計不太複雜的一次性餐具 較高

竹 耐用、結構堅固且韌性高 產品設計不太複雜的一次性餐具 較高

資料來源： 弗若斯特沙利文分析

市場監管。生物降解塑料產品需求上升將吸引更多新入者進軍市場。隨著越來越
多的新市場參與者加入，保持產品質量一致將變得難度更大及更具挑戰性。
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進一步收緊塑料產品禁令。由於中國一次性生物降解塑料產品市場是政策驅動型
市場，市場參與者高度依賴政府政策及法規。一旦政府決定收緊規定或採取更嚴格措
施以禁止所有塑料產品（包括生物降解塑料），一次性生物降解塑料產品製造商的業務
或會受到不利影響。

消費者的行為。環境保護意識對消費者行為產生積極影響。出於環保的考慮，若干
消費者群體更願意選擇可重複利用的購物袋（如帆布袋或網袋），而非一次性購物袋（無
論是否可降解）。因此，不同消費者的行為亦會影響一次性生物降解塑料產品的銷售。

準入壁壘

技術能力：一次性生物降解塑料產品行業的現有製造商須掌握開發不同配方的關
鍵技術方能保持競爭力，這需要長時間反覆試驗及積累經驗。此外，塑料助劑生產過
程中對設備維護及安全操作要求很高，以避免安全隱患及符合環保規定。新進入者在
突破技術壁壘方面將面臨巨大挑戰，而技術壁壘是主要準入壁壘之一。

人才儲備：在一次性生物降解塑料產品市場，生產工藝及成分比例的研發需要一
批具有出色的研發及製造能力的技術、研發及質量檢測人才。中國一次性生物降解塑
料產品行業的合格人才供不應求，合格勞動力競爭激烈。新進入者要在短時間內建立
自己掌握研發及質量檢測核心技術的人才儲備，將面臨巨大挑戰。

持份者關係：一次性生物降解塑料產品製造商對合作機構的依賴性較強，現有的
製造商絕大多數以研究機構為後盾或與政府合作。隨著進入行業的時間越長，與政府
等合作夥伴的合作越多，現有製造商或能保持著相當大的先發優勢。而新進入者難以
證明自身的實力以與相關部門達成合作關係，以及取得研究部門的支持或自投資者籌
集充足資本。此外，準時交貨、優質產品和大規模生產的能力亦是新進入者維持穩定
客戶關係所面對的其他壁壘。

初始投資：一次性生物降解塑料產品製造商通常需要大量前期投資，尤其是建立
生產線及設備。此外，該等現有的大型製造商將加速行業資源向已進入行業的市場參
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與者轉移。對於新進入者而言，要在短期內獲得成熟的技術及充足的經驗來滿足產品
線及設備要求，並從事熟練及標準化的生產，難度較大。

原材料的平均售價（PLA、PBAT及PBS）
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資料來源：中國塑料加工工業協會、弗若斯特沙利文分析

PLA、PBAT及PBS是生物降解塑料產品的主要原材料，彼等的平均價格主要受到
BDO、PTA及玉米等未加工材料價格波動的影響。自2020年以來，由於生物降解塑料製
品的生產成本相較傳統的不可生物降解塑料製品而言開始減少，市場對生物降解塑料
產品的接受程度一直提高。此外，國家發改委發佈的《關於進一步加強塑料污染治理的
意見》，禁止使用傳統塑料產品，加速了生物降解塑料市場的發展並推動了PLA、PBAT
及PBS的需求。2016年至2021年，PLA及PBAT的平均價格分別由每噸人民幣17,600元及人
民幣17,100元大幅升至每噸人民幣21,100元及人民幣19,100元，複合年增長率分別為3.7%
及2.3%。2016年至2021年，PBS的價格由每噸人民幣22,100元升至每噸人民幣28,300元，
2016年至2021年的複合年增長率為5.1%。由於60%的PBAT由BDO製造，PBAT的價格受到
BDO供應影響。雖然BDO因其主要材料碳化鈣短缺而被限制擴產，但BDO供應短缺仍使
PBAT的價格上漲。此外，中國的PLA供應受制於丙交酯提純技術。丙交酯是PLA的主要
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未加工材料，大多自其他國家進口。由於原材料供不應求，故2019年及2020年的PLA及
PBAT價格上升。PLA、PBAT及PBS於2021年的價格會隨著中國有更多產能釋放而輕微
下跌，但基於中國對PLA、PBAT及PBS的需求不斷上升，其後價格將會維持穩定增長。
2026年，PLA及PBAT的平均價格有機會達至每噸人民幣22,400元及每噸人民幣20,100元，
2021年至2026年的複合年增長率分別為1.2%及1.0%。預期PBS於2026年的價格達每噸人
民幣29,500元，2021年至2026年的複合年增長率為0.8%。生物降解塑料製品的成本主要
包括原材料及人工成本等，成本因公司技術和設備而異。正常情況下，PBAT、PLA及
碳酸鈣等原材料約佔生物降解塑料產品總成本的70至80%，而添加劑則佔5%以內。人工
成本佔總成本的6%至7%。其他成本主要包括製造成本。

中國一次性生物降解塑料產品的競爭格局

於中國的排名及市場份額

中國的一次性生物降解塑料產品市場分散，於2021年12月31日約有1,200名市場經營
者。按2021年一次性生物降解塑料產品的銷售收益計算，中國五大一次性生物降解塑
料產品製造商約佔13.4%。本集團於中國所有一次性生物降解塑料產品製造商中排名第
四，2021年佔市場份額約2.6%。以2021年一次性生物降解購物袋的銷售收益（包括購物
袋及連卷袋）計算，本集團佔中國一次性生物降解購物袋銷售收益總額約3.6%。

1 公司A 中國一次性生物降解塑料產品領先製造商之一，總部位於廣東省，自2003年
起從事生物降解袋、薄膜及其他生物產品的生產及銷售。 3.2

2 公司B 中國一次性生物降解塑料產品領先製造商之一，總部位於河北省，專注於包
括生物降解塑料產品的各類包裝產品。 2.9

3 公司C 總部位於安徽省的高新技術企業，專業生產可降解環保塑料及紙質包裝產
品，包括生物降解塑料袋、生物降解農用薄膜及塑料容器。

2.7

4 本集團 中國東北一次性生物降解塑料產品領先製造商之一，致力成為中國領先環保
製造商之一。 2.6

5 公司D

中國一次性生物降解塑料產品領先製造商之一，總部位於安徽省，專注於紙
質及塑料餐具的研發、生產及銷售，並自主研發PLA等生物降解塑料材料的改
性技術。公司D於2021年處於深圳證券交易所上市申請狀態，收益總額約為人
民幣7億元。

2.0

五大 13.4

排名 公司 背景資料
市場份額

(%)

資料來源：弗若斯特沙利文分析

附註：

(1) 2021年，中國一次性生物降解塑料產品的銷售收益總額約達人民幣91億元。
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於中國東北的排名及市場份額

中國東北一次性生物降解塑料產品市場相對集中，按2021年一次性生物降解塑料產
品銷售收益計，五大一次性生物降解塑料產品製造商約佔53.9%。按2021年生物降解塑
料產品銷售收益計，本集團在中國東北所有一次性生物降解塑料產品製造商中排名第一，
市場份額為29.6%。

1

2

3

4

5

(%)

本集團 29.6

公司E 11.5

公司F 6.0

公司G 3.5

公司H 3.3

53.9

排名 公司 背景資料
市場份額

中國東北一次性生物降解塑料產品領先製造商之一，致力成為中國領先環保
製造商之一。

中國東北一次性生物降解塑料產品領先生產商之一，主要專注來自超市、外
賣平台及快遞公司的全國範圍客戶。

中國東北一次性生物降解塑料產品領先製造商之一，主要專注PLA的研究及開
發、生產及銷售。

中國最早從事農用地膜生產的公司之一，探索生物降解塑料在農用地膜及一
次性生物降解購物袋中的應用。

中國東北一次性生物降解塑料產品領先製造商之一，專注於生物降解塑料袋
的研發、生產及銷售，業務覆蓋中國及美國、歐洲、非洲及日本等海外國
家。

五大

資料來源：弗若斯特沙利文分析

附註：

(1) 2021年，中國東北一次性生物降解塑料產品的銷售收益總額達約人民幣787.1百萬元。

中國東北一次性生物降解塑料產品市場相當集中，按2021年一次性生物降解購物袋
銷售收益計，五大一次性生物降解塑料產品製造商約佔64.9%。本集團在中國東北所有
一次性生物降解塑料產品製造商中排名第一，2021年的市場份額約為40.6%。
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40.6

13.1

4.8

3.8

2.6

64.9

本集團

公司E

公司F

公司H

公司I

中國東北一次性生物降解塑料產品領先製造商之一，致力成為中國領先環保
製造商之一。

中國東北一次性生物降解塑料產品領先製造商之一，主要專注來自超市、外
賣平台及快遞公司的全國範圍客戶。

中國東北一次性生物降解塑料產品領先製造商之一，主要專注PLA的研究及開
發、生產及銷售。

中國東北一次性生物降解塑料產品領先製造商之一，專注於生物降解塑料袋
的研發、生產及銷售，業務覆蓋中國及美國、歐洲、非洲及日本等海外國
家。

中國東北一次性生物降解塑料產品領先製造商之一，主要專注一次性生物降
解購物袋及一次性餐具的製造，客戶遍及食品及飲料行業。

五大

排名 公司 背景資料
市場份額

資料來源：弗若斯特沙利文分析

附註：

(1) 2021年中國東北生一次性物降解塑料產品製造商的一次性生物降解購物袋銷售收益總額達到約

人民幣574.8百萬元。
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中國東南地區排名及市場份額

由於經濟穩健發展及環保相關政策的實施，中國東南地區一次性生物降解塑料產
品的總銷售收益由2016年約人民幣18億元增至2021年的人民幣47億元，複合年增長率為
21.2%，預計2026年將達至約人民幣236億元，2021年至2026年的複合年增長率為38.1%。
中國的所有一次性生物降解塑料產品製造商中，約50%位於中國東南地區，截至2021年
12月31日，中國東南地區的市場參與者數量達約600名，按2021年一次性生物降解塑料
產品的銷售收益計，中國東南地區五大一次性生物降解塑料產品製造商佔中國東南地
區一次性生物降解塑料產品總銷售收益約22.0%。在中國東南地區，由於需求殷切，大
量一次性生物降解塑料產品製造商專注於生產一次性餐具，因此中國東南地區的一次
性生物降解購物袋市場則相當分散。

排名 公司 背景資料
市場份額

(%)

1 公司A
中國一次性生物降解產品領先製造商之一，總部位於廣東省，自2003年起
從事生物降解袋、薄膜及其他生物製品的生產及銷售。 6.1

2 公司C
總部位於安徽省的高科技企業，專門從事降解環保塑料及紙質包裝產品，
包括生物降解塑料袋、生物降解農用薄膜及塑料容器。 5.1

3 公司D
中國一次性生物降解塑料產品領先製造商之一，總部位於安徽省，專注於紙質及
塑料餐具的研發、生產及銷售，並獨立開發PLA等生物降解塑料材料的改良技術。
公司D於2021年處於深圳證券交易所上市申請狀態，收益總額約為人民幣7億元。

3.9

4 公司J
總部位於浙江省的高科技企業，專門從事塑料餐具及生物降解塑料餐具的研發、生
產及銷售，銷售區域涵蓋美國、中國、加拿大、南美等。公司J於2021年處於深圳
證券交易所上市申請狀態，收益總額約為人民幣15億元。

3.6

5 公司K 成立於2011年的高科技企業，總部位於廣東省，致力於一站式生產生物降解
塑料母粒及生物降解塑料產品，主要包括一次性購物袋。 3.3

五大 22.0

資料來源： 弗若斯特沙利文分析

附註：

(1) 2021年中國東南地區一次性生物降解塑料產品的總銷售收益達約人民幣47億元。
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中國生物降解塑料母粒市場相對集中。截至2021年12月31日，中國生產生物降解塑
料母粒的生物降解塑料生產企業超過30家，按生物降解塑料母粒產能計，五大生產商
約佔48.0%，2021年母粒年收益約為人民幣8,426百萬元。按截至2021年12月31日生物降
解塑料母粒產能計，本集團佔中國總產能約1.4%。

中國汽車零件工程塑料產品市場分析

工程塑料的定義

工程塑料通常指熱塑性材料，而非熱固性材料，是一組塑料材料，較更廣泛使用的
塑料（如PS、PVC、PP及PE）具有良好的機械及╱或熱性能。

與更廣泛使用的塑料相比，工程塑料的價格較高，因此產量較低，往往用於較小的
物體或小批量應用（如機械零件），而非用於大宗及大批量的終端（如容器及包裝）。工
程塑料比標準塑料更具耐熱性，可在高達約150℃的溫度下持續使用。

工程塑料在許多應用中正逐漸取代金屬、玻璃或陶瓷等傳統工程材料。除了在重量╱
強度及其他性能方面等同或超過傳統工程材料之外，工程塑料相對更容易製造成複雜
的形狀。每種工程塑料通常都具有獨特的性能組合，可使其成為傳統工程材料的優良
替代品。

價值鏈分析

汽車零件工程塑料產品市場價值鏈由上游工程塑料樹脂供應商、中游工程塑料加
工商及下游汽車零件製造商及汽車廠組成。其中，上游工程塑料樹脂供應商提供通用
工程塑料及高性能工程塑料，中游指生產汽車零件工程塑料產品的工程塑料加工商。
下游指製造汽車零件或總成並將其提供給汽車廠的汽車零件製造商，客戶與供應商重
疊的現象符合汽車零件工程塑料產品市場的行業慣例。



行業概覽

– 121 –

上游 下游中游

電池零件

內飾零件

變速器零件

外飾零件

轉向零件

電纜

汽車廠

汽車零件製造商及汽車廠工程塑料產品加工商

通用工程塑料

高性能工程塑料

‧ 聚醯胺 (PA)
‧ 聚碳酸酯 (PC)
‧ 聚甲醛 (POM)
‧ 聚酯 (PBT/PET)
‧ 聚苯醚 (PPO)
‧ 其他

其他

汽車發動機零件

工程塑料樹脂供應商

塑料成型

‧ 聚苯硫醚 (PPS)
‧ 聚醚醚酮 (PEEK)
‧ 聚碸 (PSU)
‧ 聚醚碸 (PES)
‧ 聚醯亞胺 (PI)
‧ 液晶聚合物 (LCP)
‧ 其他

‧ 注塑成型
‧ 擠壓
‧ 壓縮
‧ 吹塑
‧ 其他成型方法

資料來源：弗若斯特沙利文分析

中國汽車零件工程塑料產品市場的市場規模

增
長
率
（
％
）

銷
售
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益
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（預測）

2024年
（預測）

2025年
（預測）

增長率

銷售收益

2016年至2026年（預測）中國汽車零件工程塑料產品的銷售收益

7.2% 6.7%
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銷售收益
複合年增長率

（2016年至2021年）
複合年增長率

（2021年至2026年（預測））
中國

資料來源：弗若斯特沙利文分析

於2016年至2021年，汽車零件工程塑料產品的銷售收益由人民幣32,801.1百萬元增加
至人民幣46,511.2百萬元，複合年增長率為7.2%。未來，隨著汽車輕量化趨勢的發展及
汽車（尤其是新能源汽車）產量的增加，預計2026年汽車零件工程塑料產品銷售額將達
到人民幣64,227.2百萬元，2021年至2026年的複合年增長率為6.7%。

未來機會

汽車保有量增加：近年來，中國汽車產業發展迅速，2021年汽車總銷量位居世界第
一。隨著中國經濟的穩步增長、城鎮化率的提高及居民消費能力不斷提高，乘用車保
有量迅速增長。2021年，中國、德國及美國的每千人汽車保有量分別約為214輛、661輛
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及860輛。城鎮化進程加快及城鎮居民人均可支配收入持續增長，將使居民消費能力增
強，汽車銷量增加，從而推動中國汽車零件工程塑料產品市場的發展。

新能源汽車需求不斷增長：政府繼續出台發展新能源汽車的利好政策。例如，2021
年國務院發佈的《2030年前碳達峰行動方案》提出，於2030年前將新能源汽車銷量佔汽車
總銷量的比重提高至40%。該等政策推動了新能源汽車市場的發展。隨著新能源汽車市
場的快速發展，動力電池得到廣泛應用，對輕量化及塑料應用量的要求持續增加。未來，
隨著新能源汽車的普及，對電池外殼等汽車零件的需求將快速增長，預期將推動中國
汽車零件工程塑料產品市場的發展。

汽車升級週期縮短：如今，客戶對汽車質量的要求更高，對各類車型的需求亦越
來越多。為保持競爭優勢，滿足客戶需求，汽車製造企業不斷加快汽車升級換代，縮
短了新車型的開發週期。汽車升級換代週期縮短，將對汽車零件工程塑料產品提出更
大的需求，從而刺激市場的發展。

挑戰

原材料供應及價格波動：汽車零件工程塑料產品生產商的經營及財務業績高度依
賴於其獲得充足及穩定的優質原材料供應的能力。工程塑料原材料的價格及供應情況
取決於多種因素，包括油價、技術發展、當地政府政策及市場需求，該等因素可能導
致價格波動。難以獲得穩定的原材料供應及價格波動可能會影響汽車零件工程塑料產
品加工商的正常生產及銷售，降低其盈利能力。
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準入壁壘

質量認證：質量認證證書是汽車零件工程塑料產品市場的準入壁壘。例如，ISO 
9001認證概述了高質量商品及服務的重要性。此外，尤其是對於汽車行業，IATF 16949
認證是負責為客戶創建及供應汽車元件或組件的公司的一項功績徽章。倘一家公司獲
得IATF 16949認證，即向潛在買家表明其產品獲得了眾多高度評價。因此，只有在技術
研發、企業管理、質量控制、生產組織及產品供應方面具有相對競爭優勢的企業，才
能順利通過上述認證及審核流程，從而獲得質量認證證書，其是潛在參與者的準入壁壘。

客戶群及關係：下游客戶往往要求工程塑料的穩定持續供應，而對供應量要求較
高的大型客戶通常對工程塑料供應商的生產業績紀錄要求較高。因此，一旦彼等與工
程塑料產品生產商建立成功的合作關係，客戶將優先選擇現有供應商而非新進入者。
有公認業績紀錄的現有供應商亦比新進入者更容易吸引新客戶。

資金投入：由於生產設施的建設及生產設備的採購需要大量資金投入，汽車零件
工程塑料產品市場對資金投入的要求較高。因此，資金投入是汽車零件工程塑料產品
市場新進入者的主要壁壘之一。

汽車零件工程塑料產品市場的競爭格局

中國的汽車零件工程塑料產品市場有超過10,000名營運商，市場分散，每名營運商
均有各自的重點產品類別。以2021年的銷售收益計算，本集團佔汽車零件工程塑料產
品市場約0.04%。


